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ZałoŜenia

• Projekt jest prawdziwy, ma rozwiązać
konkretny problem

• „Ubocznym” efektem realizacji projektu jest
poszerzanie wiedzy ucznia i budowa
wraŜliwości przyrodniczej

• Projekt opiera się na aktywności uczniów i ich
bezpośrednim uczestnictwie

• Wyniki pracy są widoczne w Internecie



Proste, dostępne w kaŜdej szkole
narzędzia



Plamistość rozmieszczenia meiofauny na plaŜy w Sopocie
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Zmiany w występowaniu i

liczebności zmieraczka

plaŜowego w latach 1998-
2001 w rejonie Hel - Jurata
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Profile plaŜy –
morfometria

zmiany w czasie

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24 26 28 30

styczeń 2005

1

10

100

1000

07
.0

1
18.

01
28

.0
1

07
.0

2
17.

02
27

.0
2

19
.0

3
29

.0
3

16
.0

4
30

.0
4

07
.0

5
21.

05
28

.0
5

11
,0

6
8,

07
30

,0
8

16
,0

9
7,

10
21

,1
0

11
,1

1

Data

p
rz

eź
ro

cz
ys

to
ś
ć

 (
cm

)

morze

I dolek

II dolek

III dolek

0

5

10

15

20

25

07 .01
18 .01
28 .01
07 .02
17 .02
27 .02
19 .03
29 .03
16 .04
30 .04
07 .05
21 .05
28 .05
11 ,06

8,0
7

30 ,08
16 ,09

7,1
0

21 ,10
11 ,11

Data

z
a

s
o

le
n

ie
 (

m
S

)

III dołek

II dołek

I dołek

morze

-2
0
2
4
6
8

10
12
14
16
18
20

te
m

p
e

ra
tu

ra
  

[o
C

]

07.0
1

18.0
1

28.0
1

07.0
2

17.0
2

27.0
2

19.0
3

29.0
3

16.0
4

30.0
4

07.0
5

21.0
5

28.0
5

11,0
6

8,0
7

30,0
8

16,0
9

7,1
0

21,1
0

11,1
1

data

morze

I dołek

II dołek

III dołek

przeźroczystość

zasolenie

temperatura



Wydeptywanie – rola człowieka w ekosystemie

plaŜy piaszczystej

Furcellaria

fastigata

7 dzień

eksperymentu



Fauna w matach glonowych





Popularyzacja – w jakim celu ?

- misja edukacyjna ?

- akceptacja społeczna dla własnych działań ?

- lobbying u sponsorów i decydentów ?

- budowa wizerunku firmy ?



„....spójrzmy prawdzie w oczy

panowie,nasze morze nie jest ani ciekawe

ani waŜne, poza tym górale  mają znacznie

ciekawszy folklor w porównaniu z

mieszkańcami wybrzeŜa, którzy są w

większości repatriantami.....”

(Reprezentant Rządu RP ds. Narodowego Pawilonu na

Morskiej Wystawie w Lizbonie 1998)

Trudno propagować morze w Polsce



Klisze

• Bałtyk jest brudny

• IOPAN  „naukowcy robią jakieś niepotrzebne nikomu rzeczy w

dalekich krajach”

• MIR  „… naukowcy na usługach Brukseli”

• IOUG – „… naukowcy hodują foki”



Budowa wizerunku firmy

• Czyja opinia się liczy ?

• Co powoduje utrwalenie opinii ?



„…wy ekolodzy musicie robić coś

dla naszego regionu, a nie tylko

pływać do Arktyki”

Profesor. J. Dera,  1993 w momencie powołania Zakładu
Ekologii w IOPAN

Case study 



W latach 1996- 2008 na plaŜy sopockiej powstały 4 doktoraty,

36 prac magisterskich, opublikowano 18 artykułów w czasopismach FF,

organizacja międzynarodowego sympozjum plaŜowego w Sopocie,

ksiąŜka popularno- naukowa, 4 filmy telewizyjne, 12 migawek w

wiadomościach TV, 30 mini wywiadów radiowych,  broszury, wystawy,

pikniki, festiwale z prezentacjami plaŜowymi….

Doświadczeni i chętnie dzielący się wiedzą  fachowcy ? 

Ośmieleni poleceniem Dyrektora….



Ulotki, foldery, pocztówki….  



Efekt 10 letniego budowania wizerunku

„lokalnego eksperta od plaŜ ”

• Opinie Zakładu nie są brane pod uwagę w lokalnych
dyskusjach o sopockiej plaŜy

• Zakład nie jest informowany ani zapraszany na dyskusje
o inicjatywach plaŜowych

• Nie otrzymaliśmy Ŝadnej propozycji współpracy

• Ostatnia recenzja decydentów naszej opinii o
inwestycjach plaŜowych „..wtrącili się specjaliści od
niedźwiedzi polarnych”

Chyba mówimy nie to czego od nas oczekują…



Masz 3 minuty na przekazanie swojej wiadomości

News first !
50 kg materii organicznej ulega rozkładowi

na 1m2 plaŜy w ciągu roku

Take home message
„plaŜa jest naturalnym filtrem biologicznym”

Nowe sugestie warsztatów „science dissemination” 
ASLO  



Pułapki popularyzacji



Czas wypowiedzi  - radio

„Panie profesorze, proszę powiedzieć jaką rolę ma Ocean dla Klimatu”

Tylko proszę się zmieścić w czasie 12 sekund



Zdolność odbioru  - TV

• Proszę powiedzeć o znaczeniu światła w
morzu, ale proszę nie uŜywać słów:

• - fotosynteza

• - produkcja pierwotna

• - transmisja

• - albedo

• - pochłanianie



Prasa codzienna - edycja

wypowiedzi

• wypowiedź

• „…w przeszłości zatrzymanie cyrkulacji
termohalinowej mogło dokonać się w
czasie około 10 lat „

• Po edycji

„…cyrkulacja termohalinowa zatrzyma się za
10 lat”



National Geographic – Polska

• Tekst złoŜony

• „…małe skorupiaki widłonogie są wyraźnym wskaźnikiem zmiany

klimatu”

• Tekst po edycji redakcji

• „… Tomek, student z Olsztyna trzyma wyciągnięte z lodowatej

wody skorupiaki, które mogą być wskaźnikiem zmiany klimatu”



wnioski

• W PAN nie ma ucieczki przed
popularyzacją

• Efekty mają się nijak do nakładów
• Trzeba określić cel popularyzacji
• Media i naukowcy muszą się wzajemnie

wychowywać


